
LaJusticiaasestaungolpe a la piratería
deperiódicos

y

revistasenInternet
El Juzgadode lo Mercantilnúmero 1 deAlicantehaordenado a

la
webYoukioskequecesedeexhibirvariasrevistasdemoda

y

ociogratis .Estawebtambiéncuelgaprensageneral y

económica
,española y extranjera ,

sinconsentimientodelosmedios.

Mercedes Serraller . Madrid
El Juzgadode

lo Mercantil
n? 1 deAlicantehaordenado a

losresponsablesde la página
webYoukioske

,

dedicada a
la

exhibicióndemanera
gratuitaderevistas

, prensa
y

otras
publicaciones , queceseen
dicha actividaddemanera
cautelarenrelaciónconun
importante númerode
contenidos . Dicha decisión responde
a la peticiónconjunta

realiza,

daporlosgruposeditoriales
Hearst

y

CondéNast
,

titulares
delosderechosdepropiedad
industrial e intelectual delas
revistasCosmopolitan

y

Vogue y VanityFair
,

respectivamente
,

entreotras.
Estaweb

, registrada a

nombredeunaempresa deBelice
,

ofrece tambiénprensa
general

,

económica
y deportiva ,

española y extranjera ,

así
comootrasrevistasdeocio

y

moda . Sinembargo ,

los
gruposeditorialespropietarios
deestosotros mediosnohan
tomadomedidascontra
Youldoske.

Laacción judicialquehan
emprendidoHearst

y

Condé
Nastsebasaen

la Leyde
Marcas

y

el
TextoRefundido de la

LeydePropiedad Intelectual
,

y

hasidoacogidapor el

Juzgado deAlicanteporque
estimaqueexisteinfracciónpor
el usodemarcas
comunitarias

y

nacionales como
metatagsendichapáginaweb . Un
metatagesunapalabraclave
o descripción escritaen
lenguajedeprogramación para
mercar textos

,

el códigoque
seutilizaparadiseñarpáginas
web . Soninvisibles al usuario

£0M

vitbmirakeraryPfie

¡Bienvenidoal universomutante!

LawebYoukioske.

Losgrupos
editorialespiden
daños

y perjuicios
enlosqueincluirán
la publicidad

VldcluogotFabte W1 La&tintaentrega gel popularjuego , multlpretniado.
¿

ConducirunCep , ,r11
,1 : _?Enfréntate al Jefe

y opta a ganar fabulososprenalos . I

Ins : aInc ,

,n cons9ialPs2 OSOPabiloWilNOS X360 »DaEn24 h
.Garantía

t

pero legiblesporlosmotores
debúsqueda

y

condicionan el

ordenen el queaparecerá un
sitiowebenunabúsqueda .

Si

la marcaesnotoria
,

se
considera aprovechamientodel
prestigioajeno . Asimismo

,

el

juezconsideraquesehan
vulnerado losderechosde
propiedad intelectual al

comunicarse públicamente las
revistas delassociedades
demandantes sinsuautorización

Laacciónhasidodirigida
por el despacho Abril
Abogados

, quienafirmaque " esta
resolución

y

el procedimiento

Más Publa

defondodelquedimana
constituiránunreferenteen
temasdeinfracciones
cometidas a través deInternet "

.

Demomento
,

losgrupos
editorialesHearst

y

Condé
Nasthanconseguidoque
hayaunmandato judicialpara
queunbuenelencodesus
revistasdejedeserofrecido
gratuitamentedesdeInternetLa
leydaunplazo al infractorde
15díasparaquehagaefectivas
lasmedidascautelates

y
,

si no
cumple ,

la Justiciaseencarga
deello . Puedeser el

caso
, ya

queYoukioskeyahasubido el

Un ' emule'
de la prensa

IgnacioTemido
,

deAbril
Abogados ,

cuentaque el

despacho
" nuncasehabía

encontradoconunawebque
ofrezcacontenidosdetodo
tipodeprensa deformailícita

y quenohayasido
demandada' : Lessorprende el

" usomasivodecabeceras " :

Enel auto
,

el juezdetalla
casosquelostribunaleshan
castigado ,

como el que
enfrentó a Playboycontra
AsianFocusInternationalpor
el usode la palabraPlayboy
comometatagenunaweb.
Dichousoserealiza

, prosigue
el

auto
,

"

en el contexto deuna
actividadcomercialcon
ánimodelucro "

(

sentencias
ArsenalFootballCluby
Celine

)
, quepuede

menoscabar la comunicación
,

inversión
o publicidad

(

sentencia L

'

Oree?.

númerodelCosmopolitande
marzo . Estamedidacubre los
derechos de losgrupos
editoriales hastaque el juezdicte
sentenciasobre el fondodel
asunto

,

enunosmeses.
Además

,

Hearst
y

Condé
Nastpidendaños

y perjuicios ,

queeninfracciones de
propiedad intelectual e industrial
suman el lucrocesante

,

lo que
handejadodeganar,

y

el daño
emergentequeleshan
producido . A la horade
cuantificarlo

,

habráqueañadirlos
sustanciososcontratos
publicitarios quetiene

la web.

Youkioske alegófaltade
competenciaterritorial

y

consideróqueerancompetentes
losJuzgadosde

lo
Mercantil

deMadrid
, pero el juez

recuerdaque la infracciónde
marcacomunitaria
corresponde deformaexclusiva a

losJuzgados deMarca
Comunitaria :

"

Hayvínculos a la

defensadelasmarcas
comunitariasporlasalusiones a la

formadeexplotación ,

notoriedad
y prestigioque

justificansutratamientoconjunto
para el queobjetivamentees
competenteeste juzgado y

territorialmente es
el únicoque

puedeconocerlo "

.

Hearstesgrimequees
titulardelasmarcas
Cosmopolitan

,

Cosmo
, Cosmopolitan TV

,

CosmoTV
, Esquire , Harper' s

Bmar
,

Town & Country y

Seventeen . CondéNast
,

a suvez
,

reclamasusderechos sobre
Vogue ,

TeenVogue ,

Glamour
,

GQ , VanityFair
y

TheNew
Yorker . Asimismo

,

losgrupos
editorialesdemuestran el

conocimiento de lasmarcas
: por

ejemplo , Cosmopolitan tiene
unmediade800.000 lectores
mensuales

, segúnacreditan
lasCámarasdeComerciode
Madrid

y

Barcelona
. Ambos

tienencontratosde
distribuciónexclusiva con el Grupo
Zinio

, quienseencargade
realizar lasediciones digitales

y

dedistribuirlasenInternet
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